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Kako se sprijateljiti sa socijalnim 
mrežama



SADRŽAJ

� O socijalnim mrežama

� Globalni statistički podaci

� Brže ne može
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� Brže ne može

� Odnosi s javnošću 2.0

� Hrvatski novinari i socijalne mreže



Što želimo od socijalnih mreža?
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Živimo u umreženom svijetu
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izvor: Universal McCann



Najpopularnije socijalne mreže (svijet)
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Brže ne može (osim telepatijom)
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kap. Sullenberger: 

1000 poklonika svake minute

Janis Krums



Odnosi s medijima 2.0

� Cisco Systems – online newsroom od ‘90-ih
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� Cisco Systems – online newsroom od ‘90-ih

� Prvi službeni blog u travnju 2006., nakon toga 

podcast

� Twitter, Youtube, Facebook u siječnju 2009.
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Odnosi s medijima 2.0

� Q1 FY2009 (kolovoz -listopad 2008.):
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� Q1 FY2009 (kolovoz -listopad 2008.):
� News@Cisco : 817k posjetitelja, +21% god. porast

� RSS pretplatnici: 116k, -2%

� Podcast: 119k streamova, -3%

� Youtube: 58k streamova, +45%

� Blog: 753k otvaranja stranica, +29% (kumulativno 11 

blogova)
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Odnosi s medijima 2.0
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Novinari u Hrvatskoj koriste socijalne 
mreže – SADA i DANAS
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Što novinari koriste kao izvor podataka?

U SVOM RADU KAO IZVOR PODATAKA 
NAJČEŠĆE KORISTIM
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1.Neslužbene izvore 2.Tiskovne
konferencije

3.Press materijale 4.Mjesto događaja 5.Druge medije

Izvor: “Koliko često novinari klasi čnih medija kao izvor koriste 

Internet”, D. Bua Mari čević, Ž. Kardum, I. Žigi ć, svibanj 2008.



Koje “druge medije” novinari koriste kao 
izvore podataka?

U SVOM RADU KAO IZVOR PODATAKA KORISTIM 

DRUGE MEDIJE
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1.Tisak 2.Radio 3.Televizija 4.Internet 5.Ostalo

Izvor: “Koliko često novinari klasi čnih medija kao izvor koriste 

Internet”, D. Bua Mari čević, Ž. Kardum, I. Žigi ć, svibanj 2008.



Koliko vremena dnevno novinari provode 
na internetu

KOLIKO SATI DNEVNO PROSJEČNO KORISTITE 

INTERNET
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Izvor: “Koliko često novinari klasi čnih medija kao izvor koriste 

Internet”, D. Bua Mari čević, Ž. Kardum, I. Žigi ć, svibanj 2008.
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Koliko vremena dnevno novinari provode 
na internetu

UDIO DNEVNOG VREMENA KORIŠTENJA INTERNETA 

U OVISNOSTI O PODRUČJU KOJE NOVINAR 

NAJVIŠE PRATI
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Izvor: “Koliko često novinari klasi čnih medija kao izvor koriste 

Internet”, D. Bua Mari čević, Ž. Kardum, I. Žigi ć, svibanj 2008.



Kako novinari DANAS koriste socijalne 
mreže?
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smatraju je korisnim alatom
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Izvor: Spona komunikacije d.o.o., veljača 2009.

0%

10%

20%

30%

40%

Facebook MySpace LinkedIN YouTube Flickr Twitter ostalo

smatraju je korisnim alatom

dobivaju informacije hrvatskih 

kompanija

dobivaju informacije globalnih 

kompanija



Novinari će koristiti socijalne mreže u 
većoj mjeri nego danas
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Izvor: Spona komunikacije d.o.o., veljača 2009.
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